IDENTIDAD +

GLOBALIZACION+DISENO

Podemos identificar una crisis de identidad mundial debido a la
globalizacién, las barreras comerciales y logisticas se han acor-
tado y los productos han inundado los mercados mundiales. Hoy
por hoy es muy dificil diferenciar los productos y el desafio esfd en
como establecer una diferencia radical.

Hay dos tendencias muy fuerfes en los mercados internacionales
en cuanto a la caracterizacién de las empresas, las que podemos
llamar nacionalistas por que imprimen en sus productos caracteris-
ticas propias muy fuertes, que los diferencian y los hacen atractivos
a los consumidores. Estas empresas son llamadas “exportadoras de
valores” (Grynger 2001), las cuales le apuntan a la identidad.
Por ofro lado hay empresas que ofrecen productos adaptables a
muchos mercados, que tienen oficinas alrededor del mundo para
identificar mas facilmente los diversos aspectos culturales y hacen

~ adaptaciones minimas en los productos dependiendo donde se

venden, pero en esencia son iguales. Estas empresas son llamadas
“colectoras de valores” (Grynger 2001), las cuales apuntan a la
globalizacién de sus productos.

La globalizacién en los productos no quiere decir que todo es igual
en todas partes, en la mayoria de los casos hay una adaptacion
minima para cada pais, debido generalmente a variaciones cultu-
rales, relacionadas con significados de las marcas, diferencias en
los  idiomas, escolaridad de las personas, capacidad adquisitiva,
factores ergonémicos, significados de los colores y estilos de vida
entre ofros. Este tipo de productos se acercan mas a los gustos in-
ternacionales, a aspectos politicos, econémicos y a las tendencias
mundiales. Generalmente son ideas con un nivel de innovacién alto
y son capaces de reinterprefar todo lo que sucede alrededor del
mundo y dar solucién a necesidades de grandes masas.

Debido a la globalizacién hay una tendencia actual en recuperar
fradiciones antiguas o reinterpretarlas a través de nuevas propues-
tas de disefio. Recuperar esfas tradiciones implica repensar nues-
tros productos y mirarlos a través de los ojos de ofras personas, de-
sarrollar productos que tengan connotaciones positivas alrededor
del mundo del pais o regién de origen, deben ser considerados
con el medio ambiente, con las diferentes culturas y las leyes de
cada pais.

Esté claro que los productos con identidad no tienen nada que ver
con repetir las formas del pasado, son una expresién més contem-
poranea de aspectos culturales nacionales o regionales que les per-
miten ser reconocidos en el exterior, el disefio es una herramienta
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para enfatizar la procedencia, ser reconocidos y diferen-
ciados del resto. Estos productos pueden ser influenciados
por tendencias mundiales siempre y cuando se vuelvan
inconfundibles, por sus materiales, mano de obra o aspec
tos histéricos, lo importante es que al quitarles la marca
siempre se reconozca de donde vienen. El desafio en este
fipo de productos es hacer un puente entre el pasado y el
presente, establecer una relacién entre lo contemporéneo
y las tradiciones.

Un ejemplo de disefio con identidad desarrollado como
proyecto de grado por la estudiante Diana Marcela Gi-
raldo de la Universidad Icesi, es el Tapete Nasa, un pro-
ducto que busca el desarrollo de disefios a partir de las
costumbres del pasado y la relacién estética -cultural de
las comunidades indigenas de Colombia, es un disefio
inspirado en las Barbacooas, las cuales segin tradiciones
de los indigenas Paeces, en ellas los integrantes de la co-
munidad se reunian y descansaban.

Este mobiliario ancestral estaba constituido por pedazos
de cuero y tela extendidos en el suelo. El Tapete Nasa
consta de tres médulos bésicos llamados baldosas (ela-
boradas en Calceta de plétano) las cuales varian y se
modulan segin las necesidades del usuario y el espacio
en el cual va a estar. Su desarrollo artesanal es en espiral
al igual que una de las simbologias indigenas, la cual
representa la vida de cada miembro de la comunidad,
desde que nace hasta que muere.

Cudl es la direccion correcta que debemos fomar2. Ningu-
na opcién es mejor o vende mas que la ofra, lo importante
es tomar conciencia de las necesidades reales del hombre,
mejorar la calidad de vida de las personas, y respetar siem-
pre el medio ambiente, la cultura y la éfica. La actitud del
disefiador debe ser siempre la de hacer buen disefio, debe
ser un intérprete creativo y respetuoso de su entorno
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