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REPRESENTACIÓN ARBITRARIA 

FUNCIONA MUY BIEN

¿Qué tiene que ver un cocodrilo con una marca de ropa casual?

¿Qué tiene que ver 3 lineas con una marca de ropa deportiva?

¿Qué tiene una sirena de 2 colas con una marca de café?



CONCEPTO DE REPRESENTACIÓN
Campesino recolector de café con su mula, oriundo del eje cafetero



CONCEPTO ESTILÍSTICO



ORIGEN CONCEPTO DE REPRESENTACIÓN

El emblema de la famila Iwasaki estaba compuesto 
por tres rombos apilados cada uno de la mitad del 

tamaño del anterior, lo que generaba una estructura 
visual que representaba los techos de los templos y 
palacios del Japón clásico. Por su lado, el emblema 

del clan Tosa estaba compuesto por una cresta de 
tres hojas del árbol de Roble. 


Estos dos elementos constituyeron la inspiración 
para el desarrollo del logo de Mitsubishi que derivó 

en una composición de aspas de motor que 
conservaba los elementos simbólicos de los 

emblemas de los clanes y a su vez respondía al 
modelo de negocios de la compañía. Por 

recomendación de Yataro Iwasaki, que quería darle 
un valor más sustancial, se eligió el nombre 

Mitsubishi que viene del japonés “Mitsu” (Tres) e 
“Hishi” (Diamante)




LA MARCA GRÁFICA COMO VESTIDO 



LA RESPONSABILIDAD DE LA MARCA
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¿LOGOTIPO O SÍMBOLO?

Rendimiento de la marca grafica El Sector
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IDENTIDAD VISUAL
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