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Resumen: Descripcion:

Explicacion de términos relacionados marca, mitos y pre-conceptos que coloquialmente se
tiene de el disefio de marca, pautas para el disefio de una marca grafica
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CONCEPTOS BASICOS
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REPRESENTACION ARBITRARIA

FUNCIONA MUY BIEN

; Que tiene que ver un cocodrilo con una marca de ropa casual?

“\ ¢ Que tiene que ver 3 lineas con una marca de ropa deportiva?

; Que tiene una sirena de 2 colas con una marca de café?




CONCEPTO DE REPRESENTACION

Campesino recolector de cafe con su mula, oriundo del eje cafetero

Juan\/aUe=

Federacion Nacional de 4
Cafeteros de Colombia e




CONCEPTO ESTILISTICO
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Cafeteros de Colombia
ADIJETIVO ANTONIMO
Masculina Femenina
Costosa Econdmica
Premium Popular
Joven Adulta
Divertida Seria
Elegante Informal
Rustica Tecnoldgica
Clasica Moderna
Recargada Minimalista
Geométrica Organica
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Geométrica Organica




ORIGEN CONCEPTO DE REPRESENTACION

El emblema de la famila Iwasaki estaba compuesto
por tres rombos apilados cada uno de la mitad del
tamano del anterior, lo que generaba una estructura
visual que representaba los techos de los templos y
palacios del Japon clasico. Por su lado, el emblema
del clan Tosa estaba compuesto por una cresta de

tres hojas del arbol de Roble. @
Estos dos elementos constituyeron la inspiracion
para el desarrollo del logo de Mitsubishi que derivo —l
en una composicion de aspas de motor que
conservaba los elementos simbolicos de los
emblemas de los clanes y a su vez respondia al

modelo de negocios de la compania. Por
recomendacion de Yataro lwasaki, que queria darle
un valor mas sustancial, se eligio el nombre
Mitsubishi que viene del japones “Mitsu” (Tres) e
“Hishi” (Diamante)



LA MARCA GRAFICA COMO VESTIDO




LA RESPONSABILIDAD DE LA MARCA
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MAS ALLA DEL LOGO

IDENTIDAD VISUAL
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